SOCIAL MEDIA E IA   /   SCHEDA PERSONALE
[bookmark: _heading=h.q3nrg8u0zezr]Social media e IA
Scheda per la propria attività
[bookmark: _heading=h.crersxtaq0fa]Documento utile da compilare durante o dopo il laboratorio
Qui costruisci il tuo percorso: contesto dell’attività, analisi, strategia, regole di scrittura, un contenuto e un calendario. 
Nome e attività
Scrivi il tuo nome e il nome dell’attività.
Data e chat di lavoro
Scrivi la data e, se utile, il collegamento alla conversazione dedicata.
[bookmark: _heading=h.4w0f9g77950e]Come procedere
Usa una sola chat. Nei prompt sostituisci ogni campo [tra parentesi] con le tue informazioni. Se non sai qualcosa, scrivi “dato mancante”. Copia soltanto il prompt, non le istruzioni della scheda. Se correggi una risposta nel documento, reinvia il testo corretto alla chat. Poi invia la conferma prima di passare oltre.
Per compilare il documento fai clic sui campi e sostituisci il testo grigio. 
[bookmark: _heading=h.ip7dkp69z4ve]Se parti da zero
Non devi avere già un profilo, Insights o un account Meta configurato. Parti dall’offerta e dai bisogni del pubblico. Le scelte saranno ipotesi da testare; i dati numerici verranno raccolti dopo le prime pubblicazioni. Puoi completare testi e calendario senza pubblicare nulla in aula.
[bookmark: _heading=h.pt9bvrekznkb]Materiali da usare
Prepara soltanto informazioni dell’attività, materiali che puoi utilizzare e statistiche aggregate. In questo laboratorio non caricare nomi, email, telefoni, elenchi clienti, ordini nominativi o conversazioni private reali. Per un esempio di richiesta cliente riscrivi un caso generico senza dettagli identificabili.
I riferimenti e i numeri delle fasi seguono la presentazione.


[bookmark: _heading=h.6v8m7o8i5ttr]01 La mia attività
Riferimento alla presentazione  ·  slide 19–25
Completa i dati certi. 
Che cosa offro
Descrivi prodotti o servizi e ciò che li caratterizza davvero.
 
A chi mi rivolgo
Indica persone, bisogno e occasione in cui cercano la tua offerta.
 
Territorio e modalità di contatto
Scrivi area servita e contatti effettivi. Se non sono definiti, dichiaralo.
Risultato prioritario per l’attività
Per esempio richieste pertinenti, prenotazioni o visite a una pagina. Scegline uno.
Situazione e canali
Parto da zero / ho già profili / ho una strategia. Elenca i canali attivi o da valutare.
Materiali disponibili
Foto, video, testi, logo, manuale visivo, esempi, report. Specifica ciò che puoi usare.
Elementi da mantenere e modifiche consentite
Tono, colori, logo, rubriche, testi approvati o nessuno.
Informazioni certe e promesse da evitare
Indica fatti documentati e ciò che non possiamo affermare o promettere.
 


[bookmark: _heading=h.wiess6iwd85o]01 Prompt di contesto
Riferimento alla presentazione  ·  slide 24–26
Incolla nel messaggio anche i dati che hai compilato nella pagina precedente. Controlla il riepilogo prima dell’approvazione.
[bookmark: _heading=h.3ywm5dgafxxl]Prompt da copiare
Agisci come supporto alla comunicazione social della mia attività. Lavoreremo per fasi: analisi, strategia, guida editoriale, contenuti, calendario e controllo. Ecco i dati iniziali: [incolla la scheda della mia attività compilata].
Situazione: [parto da zero / ho già profili e contenuti / ho una strategia approvata]. Allego: [file utilizzabili o nessuno]. Mantieni: [elementi e regole già approvati o nessuno]. Modifiche consentite: [elenco]. Non ho ancora fissato ore o persone: ne chiederò una stima dopo la strategia.
Fammi fino a cinque domande determinanti se mancano informazioni. Non inventare caratteristiche, prezzi, disponibilità, risultati o promesse. Riassumi il brief separando dati e vincoli approvati, proposte e decisioni aperte. Attendi la mia conferma. Nelle fasi successive conserva ciò che approvo.
Riepilogo ricevuto
Incolla il riepilogo dell’IA, correggendo i fatti sbagliati.
 
 
Dati da completare e correzioni
Scrivi le informazioni da aggiungere oppure “nessuna”.
 
[bookmark: _heading=h.8ke7hgl0ks47]Messaggio di conferma
Confermo il riepilogo con queste correzioni: [correzioni o nessuna]. Restano da definire: [elenco o nessuna]. Usa questi dati nelle fasi successive, segnala le informazioni mancanti e attendi i materiali per l’analisi.


[bookmark: _heading=h.d9zsyfs5k1iu]02 Materiali per l’analisi
Riferimento alla presentazione  ·  slide 28–35
Scegli il percorso che corrisponde alla tua situazione. Non serve conoscere o inventare tutte le metriche.
[bookmark: _heading=h.i3g9mgs4yy10]Se ho già un profilo
☐  Raccolgo bio e contatti, screenshot non contenenti dati personali e testi di almeno dieci post, se disponibili.
☐  Per i post indico data, formato e obiettivo quando noto. Se ho meno materiali, dichiaro il limite.
☐  Se ho accesso agli Insights, preparo il report con periodo e definizioni delle metriche. Distinguo post organici e sponsorizzati.
[bookmark: _heading=h.m9ohg899b76y]Se non ho un profilo o non ho dati
Uso descrizione dell’offerta, una presentazione provvisoria e i messaggi già disponibili. Chiedo all’IA di valutare chiarezza e possibili direzioni. Non posso ancora valutare la performance. Se non ho accesso a Meta, continuo con questi materiali.
Materiali che fornisco alla chat
Elenca file e testi. Indica che cosa manca.
 
Bio o presentazione iniziale
Incolla il testo attuale oppure scrivi una prima presentazione.
 
Periodo e condizioni dei dati
Indica intervallo, finestra di osservazione dei post, sponsorizzazioni e fonte. Se assenti, scrivi “non disponibili”.
 
	Contenuto e formato
	Periodo o finestra
	Metrica e valore
	Obiettivo o limite

	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare

	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare

	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare



Aggiungi righe o allega il file completo. 


[bookmark: _heading=h.dt3zip1yfr9e]02 Prompt di analisi e scelta
Riferimento alla presentazione  ·  slide 36–41
Allega i materiali che hai raccolto. Un link da solo potrebbe non essere accessibile alla chat.
[bookmark: _heading=h.1xm6em93wdkz]Prompt da copiare
Usa il brief approvato. Analizza questi materiali: [elenco dei file e dei testi]. Periodo: [date o non disponibile]. Per ogni metrica indico definizione e finestra di osservazione: [dati o non disponibili]. Sponsorizzazioni: [assenti / presenti e distinguibili / dato mancante].
Valuta chiarezza del profilo, argomenti, tono, formati e inviti all’azione soltanto per ciò che puoi leggere o vedere. Se non puoi aprire un link o interpretare un dato, chiedimi il materiale. Non presumere accesso agli Insights. Se parto da zero, valuta offerta e messaggi e dichiara che i risultati numerici non sono disponibili.
Confronta risultati solo quando metriche, periodi e condizioni lo consentono. Non sommare coperture come persone uniche e non attribuire cause certe. Separa osservazioni, interpretazioni e dati mancanti. Restituisci tre punti di forza, tre problemi o limiti e tre interventi prioritari con prova a supporto, piccolo test e materiali necessari. Attendi la mia scelta prima della strategia.
Analisi ricevuta
Incolla la risposta e controlla che ogni conclusione abbia una base.
 
 
Priorità che scelgo
Scrivi gli interventi da portare avanti e perché.
 
La mia bio rivista
Una riga sull’offerta e una sul prossimo passo. Usa soltanto fatti veri.
 
[bookmark: _heading=h.c0yp4nijtaii]Messaggio di conferma
Approvo queste priorità: [elenco]. Correggo questi fatti: [correzioni o nessuna]. La bio o presentazione approvata è: [testo]. Mantieni i limiti dell’analisi e attendi la richiesta di strategia.


[bookmark: _heading=h.i8gmjb85o9sc]03 Strategia e stima del lavoro
Riferimento alla presentazione  ·  slide 42–47
L’IA propone una direzione e stima l’impegno. Poi decidi che cosa è sostenibile per te e fai aggiornare la proposta.
[bookmark: _heading=h.u0om1us55o0z]Prompt da copiare
Usa brief e analisi approvati. Priorità scelte: [elenco]. Proponi per le prossime due settimane obiettivo, pubblico, ruolo dei canali, messaggi, rubriche e frequenza. Motiva ogni scelta con l’analisi oppure dichiarala come ipotesi se parto da zero. Se ho già un piano approvato, conserva le decisioni ancora valide e segnala i cambiamenti.
Non ho ancora fissato ore o numero di persone per la comunicazione. Stima l’impegno per pianificazione, foto e video, testi e revisioni, impaginazione, adattamenti, programmazione, messaggi e verifica dei risultati. Per ogni attività indica un intervallo in ore, competenze, materiali necessari e ipotesi. Somma i tempi e distingui ruoli e persone. Le stime andranno verificate sul lavoro reale.
Se mancano informazioni determinanti, chiedimele. Attendi la mia conferma della strategia e dell’impegno prima di sviluppare i post.
Proposta e stima ricevute
Incolla la proposta, verificando quantità dei contenuti e somma dei tempi.
 
 
Strategia che approvo
Scrivi obiettivo, canali, rubriche e frequenza effettivamente scelta.
 
Che cosa riduco o modifico dopo la stima
Indica quantità, formati o adattamenti da cambiare, oppure “nessuna modifica”.
 
[bookmark: _heading=h.kr03tznlfwf4]Messaggio di conferma
Approvo questa strategia: [decisioni]. Dopo la stima scelgo queste modifiche: [elenco o nessuna]. Aggiorna frequenza e impegno necessario senza cambiare obiettivo o fatti certi. Conserva la versione approvata e attendi la guida editoriale.


[bookmark: _heading=h.syhixww9zp07]04 Prompt per la guida editoriale
Riferimento alla presentazione  ·  slide 48–55
La guida descrive come scrivere per la tua attività. Dà istruzioni osservabili all’IA e conserva esempi concreti.
[bookmark: _heading=h.wt5ai0h2nrsa]Prompt da copiare
Usa strategia, pubblico e vincoli approvati. Crea una guida editoriale sintetica per i miei social. Voce desiderata: [caratteristiche]. Come ci rivolgiamo al pubblico: [tu o voi; io o noi]. Lessico da usare o evitare: [indicazioni]. Emoji: [regola o da proporre]. Esempi approvati con motivo: [testi o nessuno]. Esempi da correggere con motivo: [testi o nessuno]. Regole già esistenti: [documento o nessuna].
Traduci ogni caratteristica in comportamenti di scrittura osservabili. Includi pubblico, obiettivi, voce, lessico, frasi, emoji, fonti e dati da usare, affermazioni da verificare e promesse da evitare. Non dedurre una regola da un solo esempio senza segnalarlo.
Aggiungi criteri per copertine, aperture delle caption, sviluppo, inviti all’azione e sequenze dei caroselli. Prevedi un invito principale per contenuto, coerente con l’obiettivo. Distingui gli adattamenti per i soli canali approvati. Se esiste una guida, conserva le regole e segnala i conflitti. Separa indicazioni ricevute e nuove proposte, assegna data e versione e attendi la mia verifica.
Guida completa ricevuta
Incolla la guida. Nella pagina seguente fissa le regole che scegli davvero.
 
 
 
Proposte da correggere o chiarire
Annota regole troppo vaghe, promesse non sostenibili o informazioni inventate.
 


[bookmark: _heading=h.mlw0xc8bt3ce]04 La guida che approvo
Riferimento alla presentazione  ·  slide 53–56
Questa pagina raccoglie la versione da riutilizzare. Correggi le proposte prima di inviare l’approvazione.
Pubblico e scopo
A chi scrivo e quale relazione voglio costruire.
Voce e modo di rivolgersi
Tu o voi, io o noi, e due comportamenti concreti di scrittura.
Lessico e formule da evitare
Parole utili, termini da spiegare, espressioni vietate o sconsigliate.
Caption e inviti all’azione
Regole per apertura, sviluppo, contesto e una chiusura coerente con l’obiettivo.
Caroselli e immagini
Ordine dei contenuti, quantità di testo e regole visive già approvate.
Fatti da controllare
Informazioni da verificare e fonti affidabili dell’attività.
Un esempio approvato e uno da correggere
Incolla i due testi e spiega brevemente il motivo.
 
Versione e data della guida
Scrivi nome, versione, data e posizione del file salvato.
[bookmark: _heading=h.8kmq6kz7t2fs]Messaggio di conferma
Approvo la guida con queste correzioni: [correzioni o nessuna]. Conserva questa versione per le prossime richieste. Applica brief e guida insieme ai dati aggiornati del singolo post. Segnala i conflitti prima di generare.
Se cambi chat, allega di nuovo guida, brief e decisioni approvati. Se lo strumento offre file e istruzioni di progetto, puoi conservarli lì; verifica sempre il rispetto delle regole.


[bookmark: _heading=h.u7fdporbcgaz]05 Ganci per il mio contenuto
Riferimento alla presentazione  ·  slide 58–71
Scegli un tema compatibile con la strategia. Un gancio promette qualcosa: il contenuto dovrà mantenerlo.
Puoi puntare, per esempio, a commenti pertinenti, salvataggi, condivisioni, visite a una pagina o richieste di contatto. Scegli una sola azione principale per questo post.
Tema e obiettivo del singolo post
Scrivi l’argomento e una sola azione o comprensione desiderata.
[bookmark: _heading=h.etxi4879x2rl]Prompt da copiare
Usa guida e strategia approvate. Tema: [argomento]. Pubblico e bisogno: [dati]. Obiettivo principale del post: [azione o comprensione]. Canale e formato: [scelta]. Fatti utilizzabili e materiali: [elenco].
Proponi sei ganci distinti: due legati a una situazione, due a una domanda concreta e due a un contrasto. Separa titolo di copertina e apertura della caption quando servono entrambi. Evita formule generiche, falsa urgenza e risultati non dimostrati.
Per ogni gancio indica cosa dovrà contenere il post per mantenere la promessa e quali materiali servono. Suggerisci due opzioni motivate e attendi la mia scelta prima di scrivere il contenuto completo.
Le proposte dell’IA
Incolla le alternative. Non devi usarle tutte.
 
 
Gancio scelto e promessa da mantenere
Scrivi il gancio e che cosa dovrà seguire concretamente.
 
Un gancio che scarto
Indica quale scarti e perché non è sostenibile o pertinente.
[bookmark: _heading=h.li6943yehow3]Messaggio di scelta
Scelgo questo gancio: [testo]. La promessa da mantenere è: [contenuto]. Mantieni questo obiettivo: [dato]. Non sviluppare le alternative scartate. Attendi il prompt per il contenuto completo.


[bookmark: _heading=h.rgpdmiyi61xk]05 Prompt per il contenuto completo
Riferimento alla presentazione  ·  slide 72–75
Completa il formato che userai. Per un carosello puoi seguire l’esercizio a cinque pagine; per altri formati indica una struttura adatta. Di seguito il prompt generico in cui indicare il formato che vogliamo sviluppare.
[bookmark: _heading=h.1z5acoc0nzvs]Prompt da copiare
Usa brief, strategia e guida approvati. Idea scelta: [titolo o tema]. Pubblico e bisogno: [dati]. Obiettivo principale: [azione o comprensione]. Canale e formato: [dati]. Gancio scelto: [testo]. Informazioni vere: [elenco]. Materiali utilizzabili: [foto, video, testi o nessuno]. Elementi approvati da mantenere: [elenco o nessuno]. Invito principale: [azione].
Vincoli del formato: [per il carosello numero di pagine e limite di parole; per il video durata e riprese; per un post singolo contenuto essenziale]. Se manca un’informazione necessaria, chiedimela. Non inventare prezzi, caratteristiche, ingredienti, benefici, disponibilità o risultati.
Per un carosello prepara copertina, sviluppo e conclusione. Per ogni pagina scrivi funzione, titolo, testo e immagine necessaria. Ogni pagina deve aggiungere un’informazione concreta. Per un video prepara scene, riprese, testo a schermo ed eventuale parlato; distingui ciò che deve ancora essere girato. Per un’immagine singola proponi un solo messaggio visivo principale.
Per la caption separa inizialmente apertura, sviluppo, eventuale contesto dell’attività e chiusura. Poi fornisci la versione continua pronta da copiare. Mantieni un invito principale coerente con l’obiettivo, senza aggiungere tutte le azioni possibili.
Consegna testi modificabili, indicazioni visive, fatti da verificare e breve motivazione. Segnala i materiali mancanti. Attendi la mia approvazione prima dell’impaginazione.
Risposta completa ricevuta
Incolla la proposta. Prima di portarla nell’editor, seleziona i testi nella pagina seguente.
 
 
 
Correzioni da chiedere
Scrivi ciò che non rispetta fatti, guida, gancio o obiettivo.
 


[bookmark: _heading=h.9aetb7mu8ra6]05 Testi e immagini che scelgo
Riferimento alla presentazione  ·  slide 74–82
Usa gli spazi per le cinque pagine del carosello. Se scegli un altro formato, usali per le scene o i messaggi previsti.
Pagina o scena 1
Titolo, testo e immagine o ripresa necessaria.
 
Pagina o scena 2
Informazione nuova, testo e materiale visivo.
 
Pagina o scena 3
Informazione nuova, testo e materiale visivo.
 
Pagina o scena 4
Informazione nuova, testo e materiale visivo.
 
Pagina o scena 5
Chiusura e invito principale coerente con l’obiettivo.
 
Caption continua da usare
Incolla la versione verificata senza le etichette apertura, sviluppo e chiusura.
 
 
[bookmark: _heading=h.naopar8t70sw]Messaggio di conferma
Approvo questa versione con queste correzioni: [correzioni o nessuna]. L’obiettivo è [dato] e l’unico invito principale è [testo]. Conserva i testi e le indicazioni visive per l’editor. I materiali mancanti restano da completare prima della pubblicazione.


[bookmark: _heading=h.ecf70zu5troy]05 Editor e adattamento
Riferimento alla presentazione  ·  slide 83–86
Segui la demo Canva. Poi adatta la stessa idea a un altro canale solo se è pertinente alla tua strategia.
[bookmark: _heading=h.urzsq515a55j]Nell’editor
☐  Uso formato, logo, colori e font coerenti con la mia identità visiva.
☐  Tengo titolo, testo e foto come elementi separati e modificabili.
☐  Controllo leggibilità, ritagli e ordine sul telefono.
☐  Uso immagini fedeli a ciò che offro. Un mockup IA serve a progettare: non sostituisce automaticamente foto e file pronti.
☐  Esporto e conservo il progetto modificabile. Verifico che le risorse usate siano gratuite se lavoro con un piano gratuito.
Progetto e stato dei materiali
Incolla il link al progetto e indica file pronti e materiali mancanti.
[bookmark: _heading=h.4anbihrahvhw]Prompt da copiare
Adatta il contenuto approvato a [Facebook / LinkedIn / una storia Instagram]. Obiettivo specifico: [dato]. Pubblico: [dato]. Mantieni informazioni certe e voce della guida.
Proponi un’angolazione pertinente, formato, testo, invito principale e materiale visivo. Spiega cosa conservi e cosa cambi. Non limitarti a sostituire parole o aggiungere hashtag. Se il canale è poco pertinente o servono fatti che non possiedi, segnalalo e chiedimi i dati. Per una storia distingui la grafica da eventuali sticker da aggiungere nell’app. Attendi la mia approvazione.
Adattamento ricevuto e versione scelta
Incolla il testo verificato e le modifiche necessarie.
 
 
[bookmark: _heading=h.4e4sf7h7zlft]Messaggio di conferma
Approvo l’adattamento con queste correzioni: [correzioni o nessuna]. Conserva obiettivo, testo e stato dei materiali per il calendario.


[bookmark: _heading=h.7qia7zlkmid2]06 Il mio calendario
Riferimento alla presentazione  ·  slide 87–93
Prima inserisci il periodo e la frequenza che hai scelto dopo la stima. L’IA deve distribuire contenuti possibili, mostrando anche quelli ancora bloccati.
[bookmark: _heading=h.25h5wff5ezv6]Prompt da copiare
Usa strategia, guida e contenuti approvati. Periodo: [date oppure due settimane da definire]. Frequenza scelta dopo la stima: [dato]. Eventi e disponibilità confermati: [dati o nessuno]. Contenuti approvati: [elenco]. Stato dei file e materiali mancanti: [elenco].
Prepara una tabella con data o giorno indicativo, canale, rubrica, contenuto, obiettivo, CTA, materiali e stato. Distingui originali e adattamenti. Motiva ogni uscita con analisi, decisione approvata o ipotesi. Non inventare frequenze obbligatorie, disponibilità o “orari migliori”. Lascia gli orari da scegliere se mancano dati. Segnala contenuti bloccati, dipendenze e attività residue. Attendi la mia approvazione.
Calendario proposto
Incolla la tabella dell’IA. Puoi usare anche lo schema sottostante.
 
	Quando e canale
	Contenuto e obiettivo
	CTA
	Stato e cosa manca

	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare

	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare

	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare

	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare
	Da compilare



[bookmark: _heading=h.6a0hyw7mc0o6]Messaggio di conferma
Approvo il calendario con queste modifiche: [elenco o nessuna]. Restano bloccati: [contenuti e motivo o nessuno]. Le date e gli orari da confermare sono [elenco o nessuno]. Non considerare pronti i materiali che ho segnalato come mancanti.


[bookmark: _heading=h.ux0u0wddl0jw]06 Preparazione alla pubblicazione
Riferimento alla presentazione  ·  slide 94–96
Il calendario scritto dall’IA non carica né programma i post. La pubblicazione si esegue nello strumento collegato agli account, dopo il controllo.
[bookmark: _heading=h.2wfhbp7mfhs]Controlli prima di caricare
☐  Il contenuto ha un obiettivo e un invito principale riconoscibili.
☐  I fatti e le promesse sono verificati. I materiali sono utilizzabili e rappresentano fedelmente l’offerta.
☐  Testo e immagini sono nella versione approvata; i file sono pronti nel formato adatto.
☐  Il profilo o la pagina corretti sono collegati e ho i permessi necessari.
[bookmark: _heading=h.du7u1zlwh7yv]Seguendo la dimostrazione
☐  Seleziono destinazione e formato. Carico file e caption.
☐  Controllo anteprime, ordine, ritagli, tag e collegamenti per ogni canale.
☐  Scelgo data e ora reali soltanto dopo l’approvazione.
☐  Verifico stato, calendario e possibilità di modifica. Se non devo pubblicare, salvo una bozza.
Il post che preparo per primo
Indica contenuto, canale e versione approvata.
Data e ora scelte o ancora da confermare
Scrivi la scelta e il motivo organizzativo o il dato che la sostiene.
Stato effettivo
Da impaginare / da approvare / bozza / programmato / pubblicato. Riporta solo ciò che hai fatto davvero.
Che cosa manca prima dell’uso reale
Elenca accessi, permessi, materiali o controlli da completare.
 
Se non hai ancora un account configurato, conserva file, caption e calendario. Puoi seguire la demo senza pubblicare o concedere accessi durante la lezione.


[bookmark: _heading=h.xvfuck91lsul]08 Misurare dopo l’uscita
Riferimento alla presentazione  ·  slide 97–100
Compila questa parte dopo la pubblicazione. Non inventare i risultati dei contenuti appena progettati.
Post e obiettivo che sto osservando
Indica contenuto, canale e obiettivo principale.
Periodo e condizioni del confronto
Data di pubblicazione, finestra osservata, sponsorizzazioni e confronto disponibile.
Metriche e valori effettivi
Copia valori con definizioni e fonte. Per richieste o ordini indica come li hai rilevati.
 
Tempo effettivo di produzione
Annota il lavoro richiesto: servirà a correggere la stima iniziale.
[bookmark: _heading=h.xqusavd5ccmm]Prompt da copiare
Usa obiettivo, strategia e guida approvati. Allego i risultati di [periodo] e il confronto con [periodo comparabile o nessuno]. Per ogni contenuto indico definizioni delle metriche, finestra osservata, sponsorizzazioni, fonte e tempo di produzione: [dati].
Descrivi cosa è cambiato citando i valori a supporto. Controlla che i confronti siano validi. Se mancano risultati, chiedi i dati e non inventarli. Se il campione è piccolo o non comparabile, segnala il limite senza attribuire cause certe. Non dedurre ordini o vendite da like, copertura o commenti.
Proponi cosa mantenere, una correzione prioritaria e un test per il periodo successivo. Indica quale risultato osservare. Non cambiare la strategia sulla base di un solo numero. Attendi la mia decisione.
Lettura ricevuta e controllo dei numeri
Incolla la risposta verificata.
 
Decisione per il prossimo test
Scrivi cosa mantieni, cosa cambi e quale dato controllerai.
 


[bookmark: _heading=h.i7lu6zonepez]Correggere la chat e riprendere il lavoro
Riferimento alla presentazione  ·  slide 22–23 e 101
Se l’IA inventa un fatto o perde il tono, correggi la risposta prima di continuare. Se cambi conversazione, riporta il contesto approvato.
[bookmark: _heading=h.ardjkgrhjawu]Prompt di correzione
Fermati e rivedi l’ultima risposta usando soltanto brief, guida e decisioni approvati. L’errore da correggere è: [spiega il fatto inventato o il problema di tono]. Il dato corretto o la regola da rispettare è: [testo; se non noto scrivi dato mancante].
Elenca le informazioni che hai aggiunto senza una base. Rimuovile e riscrivi mantenendo obiettivo e formato. Non sostituire un’invenzione con un’altra. Dove manca una conferma scrivi “da verificare” e fammi una domanda precisa. Riassumi cosa hai corretto e attendi la mia verifica.
[bookmark: _heading=h.e0pf2iiwvva0]Prompt per conservare il contesto
Raccogli brief confermato, priorità dell’analisi, strategia approvata, guida editoriale, contenuti scelti e stato dei materiali in un riepilogo breve. Separa fatti certi, decisioni approvate e dati mancanti. Escludi le proposte scartate. Lo userò per riprendere il lavoro in una nuova chat.
Contesto aggiornato da riutilizzare
Incolla il riepilogo, controllalo e salvalo insieme alla guida.
 
 
[bookmark: _heading=h.xhcc26adj6wp]Materiali da conservare
Tieni insieme questa scheda compilata, guida con data e versione, progetto grafico modificabile, file esportati, caption, calendario con stati e dati raccolti dopo l’uscita. Nelle nuove richieste aggiungi sempre l’obiettivo del singolo contenuto e le informazioni aggiornate.
La prima azione da fare dopo il corso
Scrivi un’azione concreta che porta avanti il materiale già preparato.
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